


Langfristige Veranderungs-
Treiber in Stadten

Digitalisierung

Dekarbonisierung

ﬂemografischer Wandel

< Kampf um Talente
\



Digitale
Transformation

Zunehmende Virtualisierung
Stationdre Formate erodieren

Smart City

Ubiquitare Vernetzung: die Stadt
als digitales Okosystem

Smarte Citizen Journey

Multilokales Arbeiten —
Dezentralisierung & veranderte
Besucherstrome/Frequenzen



G re e n P re S S u re Nutzen statt Besitzen/ As Regenerativer Umbau

. e . . . (ESG, Kreislaufwirtschaft,
Stadte sind fUr ca. drei Viertel des weltweiten a Service-Modelle Repair/Refurbish)
CO2-Austoles verantwortlich P






Adaptive Shopping-Formate fur Generation Greta

Green Building Mikro- Zustellung mit Zgﬁ;?nntllif:e Kreislaufwirtschaft
Parkplatz NUR fir Showrooms, Self Lastenradern und gang . .
N . Dachterrasse bei IKEA bis 2030
Fahrrader Scanning E-Trucks

(konsumfrei)



Big Picture

Klimaneutral
Zirkular
Blau & grin

Smart & regenerativ
,Urbane Dorfer”

(15 Minuten-Quartier,
Superblocks)
Wakable City: weitgehend
autofrei (Verschrinkung OPNV
L & Mikro-Mobilitit)

Human Scale
8/80

Das gute (Stadt-)Leben

Werte der europaischen Stadt
Dichte, Inklusion, Teilhabe...




City In Transition

e Dije Stadt als Umkleidekabine

e Traditionelles Kaufhaus &
monokulturelle Einkaufsstralden
am Ende ihres Lebenszyklus

e Neue Konsummuster

e Konsum mit Haltung, As A-
Service, Direct-to-Consumer
(Fabrik-Kunden) u.a.

e Postwachstums-Okonomie und neue
Wertschopfungs-Modelle

e Bisherige lineare Konsum-/
Produktions-Logik: take, make,
waste

e Zirkulare Zukunft: refuse, rethink,

reduce, reuse, repair, refurbish,
remanufacture, recycle




Physische Shopping-Formate

Shopping @
. le Erlebni Entkoppelung Showroom-Kauf Hoch-Frequenz-Orte Neue KPI's
Bedeutungsvolle Erlebnisse - (Metropolen) (2.B. Bhf) (Frequenz, Interaktion,

Store wird zur Story Sinkende Handelsflachen Special Interest Zonen Kreislauf-Anteil, Impact etc.)

(Luxus, Concept Stores...)



Resiliente Innenstadt = |dentitat & Interaktion

Wohnen Arbeiten Ku!tur & Unterhaltung
Spielplatze
Smarte Produktion @ Shopping i et Bildung/Campus




Attraktivierung durch junges Leben



Dekonstruktion der Innenstadt-
Immobilie

Transformation von

* Erdgeschol?

* Obergeschosse (weniger Buroflachen)
* Dach

» Friher hat der Handel andere Branchen integriert, kiinftig
wird es immer ofter umgekehrt sein

» Interdependenz: Wert der Immobilie <»Entwicklung in
Nachbarschaft (Eco Systems)




Multicodierung der
innerstadtischen Raume




<\

Stadt und Natur verschmelzen

<\

(Offentlich zugingliche) Dachgérten auf
Signature Buildings

Vertical Clty v' Leben wandert auf die Dacher

v" Nachverdichtung und regenerative
Umnutzung (z.B. ehemalige Indoor-Farmen
in friheren Parkhausern)

Fotos JAJA © Rasmus Hjortshgj - COAST



Re-Think City

Multifunktionale
Hubs
(+Knotenpunkte,
Mikro-Mobilitat,
Ladestation, Pick-up
u.a.)

Soziale
Resonanzraume

Anreizsysteme
klimagerechte
Mobilitat
(kostenloser OPNV,
Mobilitatsbudget
Mitarbeiter:innen
etc.)



Die Innenstadt als soziales Narrativ

Kollektiver Identitdatsraum

Selbstdarstellung, soziale
Rituale und Community
Building

Place Making & kuratierter
Zufall (Surprise!!l)







,Innenstadte missen so
sein wie eine gute Party:
Man will nur kurz
vorbeikommen und dann
bleibt man viel langer als
geplant.”

(Jan Gehl)

ztb-zukunft.com
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